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Biosabor, un ejemplo
de sostenibilidad
para la banca ética
LA VOZ
Redacción

Los representantes de Biosa-
bor Francisco Belmonte y Ma-
ria Dolores Morales están en
Madrid con motivo de la en-
trega de los premios Triodos
Bank, que anualmente se en-
tregan a las empresas con un
fuerte compromiso con su en-
torno social y con su medio
ambiente. Esta convocatoria
tiene como objetivo recono-
cer a las personas y organiza-
ciones que están demostran-
do día a día que es posible des-
arrollar la iniciativa social y
económica desde una visión
de futuro y el compromiso
con la sociedad.

Sin duda un hecho impor-
tante a resaltar dentro del sec-
tor hortofrutícola, que debe

de sentirse muy orgulloso de
estas presente en este premio
por medio de la empresa Bio-
sabor, que se ha convertido en
referente de empresa compro-
metida con la sociedad y con el
medio ambiente. El trabajo de
Biosabor ha sido reconocido
por la Organización Mundial
de las Naciones Unidas para lo-
grar los Objetivos de Desarrollo
Sostenible -erradicación del
hambre, favorecer la salud, lo-
grar la igualdad de género, agua
limpia y saneamiento, produc-
ción y consumo responsable-.

La entrega de los premios tie-
ne lugar esta tarde en “La Casa
del Lector”, en Madrid. Este 41
encuentro de ‘Empresas con
valores’ cuenta con seis finalis-
tas que destacan por su buen
hacer dentro del tejido social y
empresarial de todo el país.

Almería aumenta el 10% las exportaciones
Agroalimentario Sevilla se alza con el liderazgo andaluz y le sigue la provincia almeriense en 2017
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Andalucía es líder en expor-
taciones de productos agro-
alimentarios y bebidas, al
alcanzar los 10.074 millones
de euros entre enero y no-
viembre de 2017, acumu-
lando un nuevo récord his-
tórico. Como consecuencia,
las exportaciones andalu-
zas en este sector suponen
prácticamente uno de cada
cuatro euros que vende Es-
paña al exterior.

Potencialidad Los conse-
jeros de Economía y Cono-
cimiento, Antonio Ramírez
de Arellano, y de Agricultu-
ra, Pesca y Desarrollo Rural,
Rodrigo Sánchez Haro, en
una visita a la cooperativa
Vinícola del Condado en Bo-
llullos par del Condado
(Huelva) donde se han reu-
nido con el Consejo Regula-
dor de la Denominación de
Origen Condado de Huelva,

han asegurado que estas ci-
fras demuestran "la potencia
del sector agroalimentario y
de bebidas en Andalucía, que
está conquistando importan-
tes cuotas de mercado tras
experimentar una transfor-
mación profunda en su mo-
delo productivo".

En este sentido, han desta-
cado la incorporación, como
elementos esenciales, de la
tecnología, la innovación y la
calidad, lo que ha permitido
pasar de los graneles a los
productos, ganando valor
añadido y ventajas competi-
tivas.

Ventas Las ventas en pro-
ductos agroalimentarios y
bebidas al exterior se han in-
crementado entre enero y
noviembre un 11,6 por ciento
respecto al mismo periodo de
2016, alcanzando los 10.074
millones de euros, según da-
tos de Extenda-Agencia An-
daluza de Promoción Exte-
rior, entidad dependiente de

la Consejería de Economía y
Conocimiento. La diversifi-
cación de mercados forma
parte fundamental de la es-
trategia de apoyo a la interna-
cionalización del sector des-
arrollada por la Consejería de
Economía y Conocimiento a
través de Extenda, que ha re-
alizado centenares de accio-
nes vinculadas al sector agro-

alimentario y bebidas con la
participación de 928 empre-
sas andaluzas en 2017, lo que
equivale a casi tres de cada
cinco firmas exportadoras
regulares andaluzas de enero
a noviembre de 2017.

En el acumulado de enero
a noviembre de 2017, todas
las provincias experimenta-
ron crecimiento en sus ex-

PRODUCCIÓN almeriense de alcaparras de la firma Luxeaper eminentemente exportadora.

portaciones. Sevilla se alza
con el liderazgo hasta alcan-
zar los 2.556 millones, un
25,4 por ciento del total, pre-
sentando un crecimiento del
10,4 por ciento. Le siguen, Al-
mería, con 2.439 millones y
un crecimiento del 10 por
ciento, y Huelva, cuyas ventas
se incrementaron en un 8,8
por ciento, alcanzando los
1.246 millones.

Destinos Europa es el
principal destino de las ex-
portaciones andaluzas del
sector de agroalimentario y
bebidas, siendo Alemania el
primero, seguida de Italia y
Francia. 

En cuarto lugar se situó
Reino Unido, seguido de Por-
tugal, Estados Unidos, pri-
mer destino no comunitario,
y Países Bajos. En octava po-
sición está Bélgica, China y
Polonia. 

Asimismo, destacan los
crecimientos de Rusia, Aus-
tria y República Checa.

Europa es el
principal 
destino de las
exportaciones
andaluzas del
sector agro
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Cortes

1º
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3º
4º
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7º

1,00
0,92
0,85
0,83
0,81
0,80
0,79

1,20 0,74
0,63
0,61
0,59
0,57
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0,52

0,70
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0,56
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1,21
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1,02
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1,02
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0,93

4,76
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0,41
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0,34

Berenjena
Larga
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Calabacín
Fino

Calabacín
Gordo

Judía 
Helda

Pepino
Almería

Pepino
Frances

Pepino 
Español

Judía
Strike

Tomate 
Daniela

Cortes

1º
2º
3º
4º
5º
6º
7º

0,85
0,79
0,76
0,71
0,68
0,65
0,60

1,07
0,99
0,96
0,94
0,92
0,90
0,88

0,75
0,72
0,69
0,67
0,64
0,62

1,16
1,14
1,11
1,09
1,08
1,06
1,05

1,39
1,35
1,32
1,26
1,22
1,18

1,20
1,17
1,13
1,11
1,10
1,08
1,06

0,41
0,36
0,33

0,78
0,74
0,72

0,51
0,44
0,41
0,39
0,37

Pimiento
largo verde

Pimiento
largo rojo

Pimiento
italiano rojo

Pimiento 
corto verde

Pimiento 
corto rojo

Pimiento 
corto amari

Pimiento 
italiano verde

Tomate 
Daniela Ver.

Tomate 
Ramo

Tomate
Pera


